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Lo6dz, 29 stycznia 2014 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NA FILM PROMUJACY FIRME
ORAZ PRODUKTY FIRMOWE

Dotyczy realizacji projektu pt. ,,Promocja produktéw firmy Amii Sp. z o.0. poprzez

udzial w miedzynarodowych targach specjalistycznych AQUA - THERM Praga 2014”

Nr: WND-RPLD.03.02.00-00-451/12

l. ZAMAWIAJACY:
Siedziba glowna firmy Adres do korespondencji
i dane firmy: i skladania ofert:
AMII Sp. z o.0. AMII Sp. z 0.0.
ul. Grabinska 23 ul. Techniczna 22
92-780 Lodz 92-518 L.odz
NIP 728-025-73-52 tel.: 42 648-44-44 (wew. 113)
REGON 001347421 fax.: 42 649-25-22
e-mail: officeamii@amii.pl e-mail: officeamii@amii.pl
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POSTANOWIENIA OGOLNE:

Zamawiajacy udziela zamOwienia w trybie zapytania ofertowego — zapytanie o ceng
(Zgodnie z art. 3 ust. 1 pkt. 5 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien
publicznych (Dz. U z 2007r. Nr 223 poz. 1655 z zm.).

Oferta powinna mie¢ podana wartos¢ w PLN. Jezeli oferta bedzie w innej walucie, to
Zamawiajacy przeliczy podane kwoty na PLN wedtug kursu sprzedazy waluty obcej przez
mBank S.A. obowiazujacego w dniu 06.02.2014 roku.

Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postgpowaniu.

Zamawiajacy nie przewiduje sktadania ofert cz¢sciowych.

Oferty musza posiada¢ termin waznoSci.

Film promujacy firmg¢ oraz produkty firmowe bedzie wykorzystany w ramach projektu pn:
»Promocja produktow firmy Amii Sp. z o.0. poprzez udzial w miedzynarodowych targach
specjalistycznych AQUA - THERM Praga 2014”, dofinansowanego z Dziatania II1.2
Podnoszenie innowacyjnosci i konkurencyjnosci przedsigbiorstw, III Osi priorytetowej:
Gospodarka, innowacyjnos¢, przedsigbiorczo$s¢ Regionalnego Programu Operacyjnego

Wojewodztwa Lodzkiego na lata 2007 — 2013.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Przedmiot zamowienia:

Film promujacy firme oraz produkty firmowe — 1 sztuka

Podstawowe zatozenia do filmu promujacego firme oraz produkty firmowe:

1. jeden film reklamowy promujacy firmg oraz produkty marki Bluefilters;

2. film z aktorami;

3. lektor (i ewentualne napisy) w wersji rosyjskiej i angielskiej;

4. scenariusz do akceptacji Zamawiajacego przed podpisaniem umowy;

5. przekazanie wszystkich materiatow Zrédtowych Zamawiajacemu po zaakceptowaniu
filmu przez Zamawiajacego;

6. szczegbtowe wymagania techniczne dostgpne sa dla  zainteresowanych

u Zamawiajacego.
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INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN LUB
DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE OSOB UPRAWNIONYCH DO
POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI:

Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.
Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz wszelkie informacje, Zamawiajacy
I Oferenci przekazuja sobie w jednej z form: pisemnie, faksem, droga elektroniczng lub za
posrednictwem bezposredniego dorgczenia.
Jesli Zamawiajacy lub Oferenci przekazuja o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz
wszelkie informacje faksem, droga elektroniczna oraz za bezposrednim dorgczeniem,
kazda ze stron na zadanie drugiej niezwlocznie potwierdza fakt ich otrzymania.

Osoba uprawniona do kontaktowania si¢ z Oferentami jest:

Pani Aneta Kluch

Amii Sp. z 0.0.

ul. Techniczna 22

92-518 L.6dz

tel.: 42 648-44-44 wew. 113
e-mail: officeamii@amii.pl

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT:

Oferta musi:

1.

Zosta¢ przekazana Zamawiajacemu w jednej z wersji: papierowej, elektronicznej, za
pomoca faksu, poczty, kuriera lub osobiscie.

Zawiera¢ pelne dane (m.in.: nazwe, adres, numer telefonu, adres email, NIP, REGON)
Oferenta.

Zawiera¢ ceng oferty (podana w PLN netto wraz ze wskazaniem stawki VAT,

w przypadku podania kwot w walutach obcych, zamawiajacy przeliczy podane kwoty na
PLN wedlug kursu sprzedazy waluty obcej przez mBank S.A. obowiazujacego w dniu
06.02.2014 r.).
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4. Odpowiada¢ tresci  specyfikacji  istotnych  warunkoéw  zapytania  ofertowego
1 szczegotowych wymagan technicznych.

5. Zosta¢ podpisana przez osobg lub osoby upowaznione do wystgpowania w imieniu
Oferenta, przy czym podpis musi by¢ czytelny lub opatrzony pieczeciami imiennymi
i firmowymi — w przypadku ofert papierowych oraz przesylanych za pomoca faksu.
W przypadku ofert przesytanych elektronicznie prosimy o zamieszczenie stopki z danymi

Oferenta w tresci przestanego emaila.

VI. MIEJSCE I TERMIN SKE.ADANIA OFERT:
1. Ofert¢ nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 06.02.2014 roku do godziny 12:00

W miejscu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej firmy Amii Sp. z 0.0. przy ulicy
Technicznej 22 w todzi, 92-518 1.06dz, osobiscie lub droga elektroniczna albo za
posrednictwem faksu, poczty lub kuriera.

2. Kopertg lub opakowanie, w ktorym znajduje si¢ oferta nalezy oznaczy¢ nastgpujaco:

Amii Sp. z 0.0.
ul. Techniczna 22
92-518 L.odz

OFERTA NA FILM PROMUJACY FIRME ORAZ PRODUKTY FIRMOWE

»Promocja produktéw firmy Amii Sp. z o.0. poprzez udzial w miedzynarodowych targach
specjalistycznych AQUA - THERM Praga 2014”

nr: WND-RPLD.03.02.00-00-451/12

3. Oferty ztozone po terminie nie bgda rozpatrywane.

4. Oferent moze, przed uplywem terminu skladania ofert, zmieni¢ lub wycofaé oferte,
0 czym musi pisemnie zawiadomi¢ Zamawiajacego.

5. W toku badan i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Oferentéw wyjasnien, co do

tresci ztozonych ofert.
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VII.  KRYTERIA OCENY OFERT I SPOSOB ICH OBLICZANIA:

W przypadku zlozenia ofert przez wigcej niz jednego Oferenta, Zamawiajacy dokona oceny

waznych ofert na podstawie ponizszych kryteriéw oceny ofert:

WAGA KRYTERIUM NR 1:
70%
KRYTERIUM NR 1: * punkty beda ofertom przyznawane odwrotnie proporcjonalnie
Cena do ceny oferty, czyli:

C=(Cmin/Ch)x70%
gdzie:
C-cena
C min- cena najnizsza
C b — cena badana

WAGA KRYTERIUM NR 2:
KRYTERIUM NR 2: 30 %
Termin realizacji do 2 tygodni od podpisania umowy = 30 %
do 3 tygodni od podpisania umowy = 15 %
do 4 tygodni od podpisania umowy = 0 %
powyzej 4 tygodni = oferta zostanie odrzucona
*1 tydzien tj. 7 dni

VIiIl. INFORMACJE DOTYCZACE WYBORU NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY:

1. O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy poinformuje wszystkich Oferentow,
ktorzy ztozyli wazne oferty i do ktorych zostato wystane zapytanie ofertowe. Informacja
taka zostanie umieszczona takze w siedzibie gldwnej firmy przy ulicy Grabinskiej 23
w Lodzi oraz w miejscu prowadzenia dzialalnosci gospodarczej przy ulicy Technicznej 22
w Lodzi oraz na stronie internetowej firmy www.amii.pl

2. Zamawiajacy podpisze umowg z Wykonawca, ktorego oferta bgdzie najkorzystniejsza pod

wzgledem kryteriow zawartych w zapytaniu ofertowym.
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3. Jesli firma, ktorej oferta byta najkorzystniejsza, uchyli si¢ od zawarcia umowy, zostanie
zaproponowane podpisanie umowy kolejnemu Oferentowi, ktorego oferta byla kolejna
najkorzystniejsza ze ztozonych ofert lub zostanie ogloszone nowe zapytanie ofertowe.

4. W toku badan i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien, co do
tresci ztozonych ofert.

5. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ do zmiany tre$ci zapytania ofertowego, bez
podania przyczyny. Zmienione zapytanie ofertowe zostanie niezwlocznie przekazane tym
Wykonawcom, ktérym przekazano pierwotne zapytanie ofertowe oraz zostanie podane do
publicznej wiadomosci poprzez zamieszczenie w siedzibie gtdéwnej firmy oraz w miejscu
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, a takze na stronie internetowej firmy oraz
zostanie przedtuzony termin sktadania ofert.

6. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wycofania zapytania ofertowego w kazdym
czasie bez podania przyczyny. O wycofaniu ofert zostana powiadomieni wszyscy ci
Wykonawcy, ktérym przekazano pierwotne zapytanie ofertowe oraz zostanie ono podane
do publicznej wiadomos$ci poprzez zamieszczenie w siedzibie firmy oraz w miejscu

prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, a takze na stronie internetowej firmy.
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