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ZAPYTANIE OFERTOWE NA MATERIALY PROMOCYJNE

Zwracamy si¢ z prosba o przedstawienie oferty cenowej na materialy

promocyjne, czyli:

Katalogi firmowe:

rozmiar: A4

liczba stron: 16 (4 arkusze format A3 dwustronne = 16 stron A4)

gruby, btyszczacy papier, 250g

wydruk w pelnym kolorze obustronnie (4+4), zabezpieczenie druku lakierem dyspersyjnym
wprowadzenie zmian graficznych w katalogu

brak mozliwosci korzystania z otwartych plikow zrodtowych, do dyspozycji jedynie PDF
produkcyjne

PDF produkcyjne bez grafiki wektorowej z wezeséniejszych realizacji

technika offsetowa

ilos¢: 2 000 sztuk

Ulotki reklamowe:

rozmiar: A5

liczba stron: 1 (jedna strona)

btyszczacy papier, 170 g

wydruk w pelnym kolorze na jednej stronie (4+0), zabezpieczenie druku lakierem
dyspersyjnym

wprowadzenie zmian graficznych w ulotkach

brak mozliwosci korzystania z otwartych plikow zrodtowych, do dyspozycji jedynie PDF
produkcyjne

PDF produkcyjne bez grafiki wektorowej z wezesniejszych realizacji

technika offsetowa

50 r6znych wzordéw po 100 sztuk

ilos¢: 5 000 sztuk
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Materialy promocyjne beda wykorzystane w ramach projektu pn: ,,Promocja
produktow  firmy Amii Sp. z o0.0. poprzez udzial w miedzynarodowych targach
specjalistycznych  AQUATECH Amsterdam 2013, dofinansowanego z Dziatania 111.2
Podnoszenie innowacyjnosci i konkurencyjnosci przedsigbiorstw, III Osi priorytetowej:

Gospodarka, innowacyjnos¢, przedsigbiorczos¢ Regionalnego Programu Operacyjnego

Wojewodztwa Lodzkiego na lata 2007 — 2013.

Odpowiedzi prosimy dostarczy¢ osobiscie lub droga elektroniczna
albo za posrednictwem faksu, poczty lub kuriera z podaniem ceny
oraz terminu realizacji zamowienia,
do dnia 18.10.2013 r. do godziny 12:00.
Kopertg lub opakowanie, w ktorym znajduje si¢ oferta nalezy oznaczy¢ nastepujaco:

Amii Sp. z 0.0.
ul. Grabinska 23
92-780 Lodz
OFERTA NA MATERIALY PROMOCYJNE

Wybdr wykonawcy nastapi w oparciu o kryterium cenowe oraz termin realizacji.
W przypadku ztozenia ofert przez wigcej niz jednego Oferenta, zamawiajacy dokona oceny

waznych ofert na podstawie ponizszych kryteriow oceny ofert:

WAGA KRYTERIUM NR 1:
70%

Cena C=(Cmin/Cb)x70%
gdzie:
C-cena
C min- cena najnizsza
C b — cena badana

KRYTERIUM NR 1:

WAGA KRYTERIUM NR 2:
30 %
7 dni od podpisanej umowy =30 %

KRYTERIUM NR 2:

Termin realizacji

8 dni od podpisanej umowy = 15 %
9 dni od podpisanej umowy =0 %

10 dni i powyzej = oferta zostanie odrzucona
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O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy poinformuje wszystkich Oferentéw, ktorzy
ztozyli wazne oferty i do ktoérych zostato wystane zapytanie ofertowe.

Zamawiajacy podpisze umoweg z Wykonawca, ktorego oferta bedzie najkorzystniejsza pod
wzgledem kryteriow zawartych w ogloszeniu.

Jesli firma, ktorej oferta byta najkorzystniejsza, uchyli si¢ od zawarcia umowy, zostanie
zaproponowane podpisanie umowy kolejnemu Oferentowi, ktorego oferta byla kolejna
najkorzystniejsza ze ztozonych ofert lub zostanie ogltoszone nowe postgpowanie.

Zamawiajacy udziela zamowienia w trybie zapytania ofertowego — zapytanie o ceng (Zgodnie z
art. 3 ust. 1 pkt. 5 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U z 2007r.
Nr 223 poz. 1655 z zm.).

Oferta powinna mie¢ podana warto§¢ w PLN. Jezeli oferta bedzie w innej walucie, to
Zamawiajacy przeliczy podane kwoty na PLN wedlug kursu sprzedazy waluty obcej przez BRE
Bank S.A. obowiazujacego w dniu 18.10.2013 roku.

Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udzialu w postgpowaniu.

Zamawiajacy nie przewiduje sktadania ofert czg¢§ciowych.

Oferty musza posiada¢ termin waznoSci.

W toku badan i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien, co do tresci
ztozonych ofert.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ do zmiany tresci zapytania ofertowego, bez podania
przyczyny. Zmienione zapytanie ofertowe zostanie niezwtocznie przekazane tym Wykonawcom,
ktérym przekazano pierwotne zapytanie ofertowe oraz zostanie podane do publicznej wiadomosci
poprzez zamieszczenie w siedzibie firmy oraz na stronie internetowej firmy. Jezeli w wyniku
zmiany zapytania ofertowego niezbedny jest dodatkowy czas na przygotowanie nowej oferty lub
wprowadzenie zmian w ofercie pierwotnej, Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wycofania zapytania ofertowego
w kazdym czasie bez podania przyczyny. O wycofaniu ofert zostana powiadomieni wszyscy ci
Wykonawcy, ktorym przekazano pierwotne zapytanie ofertowe oraz zostanie ono podane do

publicznej wiadomosci poprzez zamieszczenie w siedzibie firmy oraz na stronie internetowej

firmy.
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